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Zaragoza Ciudad de Mercados

Objetivos y antecedentes:

Promover el comercio de
proximidad'y los circuitos cortos de
comercializacion (kmO).

Preservar la sostenibilidad del
municipio y su entorno y la
soberania alimentaria.

Actualizar y potenciar los
mercados municipales y mercados
privados.

Resumen:

Iniciativa municipal dirigida a
modernizar, actualizar y difundir los
aspectos fisicos y comerciales de
los mercados de Zaragoza.

Establecer redes de cooperacion
con administraciones y otros
agentes implicados



Mercados de Zaragoza
(Ordenados por barrios)

1.- La Jota
1.~ Altabas
3.+ Arrabal
4.- Puerta Sancho
6.- San Vicente de Paul
7.-Caspe .
8.- Centro Comercial Las Fuentes
9.- Las Fuentes

10.- Sire

11,- Ebro

12, - Azoque

13.- Puerta del Carmen

14.- San Miguel

15.- Coimbra

6.« Teruel

17.- Vitoria

18.- Pans

19.- Cuarzo

20. - Doctor Casas

21.- Domenech

22.- Montemolin

3.« Cuellar

24.- Nuevo Fleta

25.- Fleta

26. - Rosales

27.- Ganivet ,

29.- Octubre

30.

35,

45.

- Torrero

.~ Menecia
32.-
33.-
34,-
- Gan Via
36.-
37.-
38.-
19..

Ciudad Jardin
Hernan Cortés
San Antanio

Hipica
Romareda
Casablanca

Valdespartera
- Leyva

41.-
42.-
43.-
.- G. C. Delicias
- Delicias

Saritander

‘Avenida de Madrid

Vicente



Mercados Municipales:

Mayorista:

MERCAZARAGOZA

Minoristas:

VALDESPARTERA

MERCADO CENTRAL

MERCADO SAN VICENTE DE PAUL
MERCADO ALMOZARA

MERCADO PLAZA SAN BRUNO
MERCADO PLAZA SAN FRANCISCO
MERCADO PLAZA SANTA CRUZ
MERCADO AGROECOLOGICO
MERCADO LAS ARMAS
MERCADILLO EL TRUEQUE TE LO CAM
MERCADO MEDIEVAL



Radiografia de los Mercados

* En cuanto al numero de puestos, estos

45 mercados contienen un total de
1.695 puestos, que solo acogen a 571
actividades detallistas (frente a las 732
activas en 2008, lo que supone casi un
22% menos de puestosen mercados en
los Ultimos 9 anos). Algunas de estas
actividades 'ocupan dobles o triples
puestos, practica comun en los
mercados. El 52,5% de los puestos de
los mercados detallistas estan sin
actividad (890 puestos). Son varios los
mercados en los que se alquilan los
puestos tan solo por los gastos de
comunidad 'y no han conseguido
encontrar operador.

En porcentajes, el mix comercial actual
de los mercados de Zaragoza estaria
compuesto por: 22,4% de carnicerias,
21,4% de fruterias, 17% de
pescaderias, 12,4% de pollerias, 11,4
% charcuterias, 3,8 oferta
complementaria, 3,3% son puestos de
ultramarinos, el 2,8% menuceles, 2,8%
también para las panaderias, 2 % de
bares y el 0,70% restante los ocupan
los puestos de congelados.



Localizacién v entornoe competitive del mercado

Tel.:

Bon Area, Dia, Mercadona

Total > : . ‘ Oferta complementaria Puestos | Tamano medio Camaras
plLestos Fruternias | Pescaderias | Camicerias ) Menlciles, 3 Balledkis, 3 charcineris, vacios del puesto o pusstos
30 2 “ 3 l 1 congelados, 1 bar, tienda de regalos | 3 18 mi <

Gestian Fecha tltima : ___Horario e iServicics ol giierite: | Tipo de propledad
de residuos reforma . B Pago con tarjeta, publicidad, puertas
Contenedur AGoSo 2013 LyVeB:analsyde 17a20R- ajtomaticas, acceso movilidad reducida,

&n calle 3 reformas on 30 afos Reaiy 4 climatizacion, hllﬂ F'I"IL.I'S‘!CEH.

Supermercadas | Observaciones |
entorno |

| Calle J. Bautista del Mazo, 12- 50012 Zar. ‘

Obradores

i

Modelo [
de postitn



Mercados del Barrio de Las Fuentes

| Calle Roger de Tur, 6 «50002 Zaragoza

Pl  LAS FUENTES

Tel.:
J & ALCAMPO E mail:
i | web: Mo
Caracteristicas
Tetal Oferta | Puestes | Tamanomedio |  Camaras -
puestos | Fruterias | Pescaderias | Camicerias complementaria | vacios | del puesto en puestos Obradores
1 v i '
31 3 2 3 [ 2 pollerias, 2 charcuterias 19 1" m i 5
Gestién Fecha (ltima Horario servicios al cliente Tipo de propiedad Modelo
de residuos refarma LyV:B:00a14yde 17220 h. Accesa movilidad e petich
Contenedor BT 5:B:00a 14 h. reducida, climatizacion.
en la calle Climatizacion en 2013 .
Supermercados ! Observaciones |
entorno

Da



Mercados del Barrio Romareda-
Juan Pablo Il

Localizacion y entorno competitive del mercado
AT *.
> v
(M) MERCADONA
" COVIRAN
@) Dia
~ @ LaPlaza Dia
‘d BON AREA
(™ EROSKI
Si : :
SIMPLY Calle Asin y Palacios, 13
> SUPERCOR 50109 Zaragoza - Tel.:
E mail:
web: Mo
— — o -
Total _ Oferta Puestos | Tamanomedio | Camaras )
puestos | Fruterias | Pescaderias | Camicenas complementaria vacios del puesto e puestos Obradares
36 1 ' 1 |_ - ! Polleria | 33 | 12 m? Si Si
Gestion Fecha (ltima Horario | Servicios al cliente | Tipo de propiedad ‘Modelo
de residuos reforma LyV:8a14:30 yde 17220 h. | Puertas automaticas, de gestion
Conlenedor 1998 puertas S:B:a15h. arceso movitidad reducida, climatizacion
enlacalle
Supermercados Observaciones
entomo

Simply, Mercadona, Coviran, Hipercor

ROMAREDA

JUAN PABLO Il



Mercados del Barrio de Casablanca
Valdespartera

2 B (W) MERCADONA
£ R c....n.u.q.n.e ' COVIRAN

e ) : ]
LUl R — (& Dia
;‘;- R ey L0 4 ‘4 @ La Plaza DIA
-, A BON AREA
RN (A EROSKI

don. Calle de la Via, 3-5

o =i = ’

. SIMPLY 50009 Zaragoza - Tel.:

& SUPERCOR E mail:
Web: Mo
rel %
[ Cara 2 , i}
Total | Oferta Puestos Tamana medio Camaras
pUestns Fruterias | Pescaderias | Camicerias complementaria VaCias del puesto en puestoss Cibradores
27 1 | 2 2 1 Polleria, Z charcuteria, 1 panaderia, | mercerna 7 7ot | Si S
Gestion Fecha Ultima Horario | Servicios Tipo de propiedad Modela
| de residuos reforma LyV:9at14yde 17 a20 h al cliente de gestion
| Contenedor | o085 | S:9a 14 h. | |
| Lenita calle ) ! 1 S | L
Supermercados Obsarvaciones
entormo |

La plaza de Dia



Mercados del Barrio de
Oliver-Valdefierro

OLIVER

VALDEFIERRO

M MERCADONA

T COVIRAN
@ Dia
& La Plaza DIA
(3 EROSKI
S SIMPLY
> SUPERCOR
& ALCAMPO
Calle Antonlo Leyva, 58 « 50011 Zaragoza
Tel,:
| E mail:
| web: No
Total Oferta Puestos | Tamano medio Camaras
puestos | Fruterias | Pescaderias | Camicerias complementaria vacios del puesto e puestos Obradares
1 B- 1 - | 1 i 2 | 2 Fl:llea-’ia_ 1 charcuteria | 11 1012 m? 51 2
Gestian Fecha ultima Horario I Serviciaos Tipo de propiedad Madela
de residuos reforma Ly ¥:8:30 2 13:30 | al cliente de gestion
Contenadun! 2003 e Climatizacit ilidad redwucid
phislis S 830 a $3:30 h. . imatizacion, acceso movilida, ucida _
Supermercados Observaciones |

entomo

mercadona, Alcampo, Dia



Mercados del Barrio de Delicias

Localizacion y entorno competitivo del mercado

~—

(M) MERCADONA
* COVIRAN
) Dia
@ La Plaza DiA
(3 EROSKI
S SIMPLY
A’ BON AREA -
Calle Sahtander, 28-30 » 50010 Zaragoza
&= LIDL Tel.:
E mait:
| | welbs:
|
Total Oferta - Puestos | Tamapo medio Camaras
puestos | Fruterias | Pescaderias | Camicerias complementaria | ‘vacios del puesto en puestos Obracores
4 1 1 1 " _‘I charcuteria l 0 15 m* Sl S
Gestion |  Fecha iltima Horario | Servicios Tipa de propiedad | Modelo

de residuas refarma LyV:8a 14 yde 17:30 2 20:30h, | al cliente de gestion

Canthaavn: 1998 LB R acceso movilidad reducida

anlacalle

Supermercados | Observaciones
entomo

Dia



LINEAS ESTRATEGICAS

« MEJORADE LAIMAGEN DE LOS MERCADOQOS.
- DIFUSION DE LA OFERTA COMERCIAL.
» RENOVACION DE LAS INSTALACIONES .



CONCLUSIONES

* Imagen

Hablando de manera global, la imagen del formato esta envejecida y le falta la
luminosidad y. dinamismo necesario para la atraccion de nuevos clientes. La
proliferacion de persianas bajadas normalmente ademas en mal estado, envuelve el
conjunto de un aire de decadencia que no resulta facil pasar por alto. No favorece
tampoco su imagen el hecho de que en muchos de ellos los contenedores de la basura
estan frente a la puerta, produciendo ya de entrada cierta experiencia negativa en las
percepciones del transeunte o posible visitante.En este punto cabe destacar la gran
cantidad de puestos que exhiben todavia el distintivo de "Tu exiges calidad, yo

compro en Mercazaragoza”. En un mercado incluso han hecho su imagen
corporativa basada en el rombo comun a todos los mercados, captando perfectamente
el espiritu de imagen comun al formato que se pretendia construir y luciendo carteleria
hecha con publicidad de Mercazaragoza en favor de los mercados, que ellos mismos
han reproducido para decorar el mercado. Esto da una idea de hasta que punto se
valoran las iniciativas acometidas hasta la fecha. La peticion de ayudas para camparfas
de publicidad y fidelizacion ha sido también bastante comun.



CONCLUSIONES

« Algunas sugerencias

Actividades vecinales: Wifi para punto de encuentro, convivencia o estudio de los
mas jovenes de cada barrio.

MiniMarkets: la idea de los minimercados que desde Mercazaragoza se ha planteado
en alguna ocasion, puede tener cabida en algunos lugares si se pudiera completar la
oferta béasica: 1 fruteria, 1 pescaderia 'l carniceria, 1 charcuteria, 1 complementario
por ejemplo. Es decir, formatos pequenos 0 no necesariamente grandes, pero
completos.

Foro para el fomento del emprendimiento en los mercados: Para ello y puesto que
algun detallista mas joven ha expresado inquietudes en este sentido, tal vez
podriamos pensar en la celebracion en nuestras instalaciones de algun foro de
encuentro para el fomento en emprendimiento en los mercados, con asesoramiento
para posibles ayudas técnicas y economicas que pudiera haber disponibles. Cursos
de formacion.



ACCIONES

 Formacion de Grupo o Mesa de Trabajo

El- Grupo o0 mesa propuesta para estudiar la
situacion y plantear medidas que podrian ayudar a
su. dinamizacion. Presidida por Consejeria ' de
Urbanismo 'y Sostenibilidad, y formada por
miembros de los Grupos Politicos, representante de
Mercazaragoza, Agentes sociales -cualificados
(comercio y empleo), Teécnicos municipales,
representante de cada mercado, de la
administracion regional, .



ACCIONES PARA LA MEJORA DE
LA IMAGEN DE MERCADOS.
EJEMPLOS:

« Campanas de comunicacion.
 Acceso a los medios de difusion de la red.
 Renovar la senalizacion tanto externa como

interna (fachadas, logos, puertas, etc..).



MEJORA DE LA
INFRAESTRUCTURAY
ACTIVIDAD COMERCIAL.
EJEMPLOS:

* Perfeccionar la regulacion urbanistica de
actividades y analisis de tributos.
* Renovar la accesibilidad en zonas de carga,
etc..
* Regenerar los espacios comunes y privados.
* Promover el relevo generacional.
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